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DAS Portal für Mütter im Internet 
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internet facts 2009-II         
- eine Studie der AGOF -

Basisdaten zur Internetnutzung 
in Deutschland
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Quelle: AGOF internet facts 2009-II

Mutterpass

• NetMoms erreicht monatlich 640.000 Unique User.

• Wöchentlich werden 180.000 Unique User erreicht.
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Unique User

640
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260

Unique User (in Tsd.)/ Ø-MonatQC-Angebot
NetMoms

NetMoms ist der Marktführer unter den Eltern-Websites.

Quelle: AGOF internet facts 2009-II

Unique User (in Tsd.)/ Ø-Woche
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Weitere Webangebote 

in diesem Segment:

Eltern.de

Urbia – We are family!

Mamiweb.de
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Die Unique User von NetMoms…

Quelle: AGOF internet facts 2009-II, Zeitraum: durchschnittlicher Monat / Index vs. Internet-Nutzer i.d.l. 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.)
*Informationen im Internet gesucht: Damenkosmetik ODER Wellnessprodukte ODER Körper- ODER Haarpflege / **Bestimmt/Vielleicht Kauf in den nächsten 
12 Monaten geplant: Andere Versicherungen wie z.B. Auto-, Hausrat- oder Haftpflichtversicherungen ODER  Krankenversicherungen ODER Lebens- und 
Rentenversicherungen / **Bestimmt/Vielleicht Kauf in den nächsten 12 Monaten geplant: Möbel/Wohnungseinrichtung ODER Haushaltsgroßgeräte

Struktur-Index

68% sind Frauen 147

60% sind Alter 20 bis 39 Jahre 155

50% haben sich schon im Internet über 
Beauty- oder Pflegeprodukte informiert*

140

31% wollen in den nächsten 12 Monaten eine neue 
Versicherung abschließen **

130

68% planen in den nächsten 12 Monaten 
Anschaffungen im Haushalt***

116

Unique User
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Interessen

NetMoms interessieren sich nicht nur für Babybedarf!

IndexStrukturanteil in % (Sehr) interessiert:
Top 5 nach Struktur
Körperpflegeprodukte

Bücher
Damenbekleidung 

Schuhe
Zahnpflegeprodukte

Top  5 nach Affinität
Babybedarf
Spielwaren
Mietwagen

Gebührenpflichtige Downloads
Damenbekleidung

67%
64%

60%
60%
59%

20%
34%

7%
18%

60%

109
112

135
111
109

211
157

141
140
135

Quelle: AGOF internet facts 2009-II, Zeitraum: durchschnittlicher Monat, Index vs. Internet-Nutzer i.d.l. 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.)
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Internetkäufe

NetMoms sind NetShopper – sie kaufen gern online.

IndexStrukturanteil in % Internetkäufe:
Top 5 nach Struktur

Bücher
Tickets für Kino, Konzert etc.

Damenbekleidung
Spielwaren
Musik-CDs

Top  5 nach Affinität
Babybedarf 

Wasch- oder Putzmittel
Haarpflegeprodukte

Tiefkühlprod.-/Fertiggerichte
Süßwaren, salzige Snacks

56%

46%
44%

37%
35%

16%

8%
12%

5%
6%

123
121

159
148

123

197
174
170
168
167

Quelle: AGOF internet facts 2009-II, Zeitraum: durchschnittlicher Monat / Index vs. Internet-Nutzer mit min. geleg. Online-Kauf (Pot. 26,28 Mio.)
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Der überwiegende Teil der NetMoms sind Frauen.

Quelle: AGOF internet facts 2009-III, Zeitraum: durchschnittlicher Monat / Index vs. Internet-Nutzer i.d.l. 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.)

Geschlecht
Männer

Frauen

Alter

14-19 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60+ Jahre

32%

68%

7%

27%

33%

20%

9%

4%

60

147

58

139

171

86

59

39

IndexStrukturanteil in %

Unique User
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NetMoms haben einen hohen formalen Bildungsgrad.

Quelle: AGOF internet facts 2009-III, Zeitraum: durchschnittlicher Monat / Index vs. Internet-Nutzer i.d.l. 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.)
* In Struktur fehlend zu 100%: „Sonstiges, in Ausbildung“, „Landwirte“ oder „Nicht (mehr) berufstätig“

IndexStrukturanteil in % Bildung

Kein Abschluss/max. Hauptschule

Weiterführende Schule

(Fach-)Abitur

Universitätsabschluss

Jetziger Beruf*

Selbstständige/Freiberufler

Leit. Angestellte und Beamte

Einf./mittlere Angest. und Beamte

(Fach-/Qual.) Arbeiter

26%

44%

14%

17%

6%

9%

37%

11%

82

113

111

97

78

98

120

93

Unique User
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53% der NetMoms verfügen über ein HHNE von 2.000€ und mehr. 

Quelle: AGOF internet facts 2009-II,  Zeitraum: durchschnittlicher Monat / Index vs. Internet-Nutzer i.d.l. 3 Monaten (Pot. 42,22 Mio.)
* In Struktur fehlend zu 100%: Befragte haben kein eigenes Einkommen oder ließen die Frage unbeantwortet

IndexStrukturanteil in % Eigenes Nettoeinkommen*
Bis unter 1.000 €

1.000 – unter 1.500 €
1.500 – unter 2.000 €
2.000 – unter 3.000 €

3.000 € und mehr
4.000 € und mehr

Haushaltsnettoeinkommen
Bis unter 1.000 €

1.000 – unter 2.000 €
2.000 – unter 3.000 €

3.000 € und mehr
4.000 € und mehr

33%
20%

16%
13%

8%
3%

15%
32%

26%
27%

12%

115
106

95
84

75
52

97
112

103
88

78

Unique User
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Kontakt

Quality Channel GmbH 
Brandstwiete 19 
20457 Hamburg

Tel.: 040 / 30108 - 502
Fax.: 040 / 30108 - 523

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie 
auf unserer Website in der Rubrik KONTAKT:
http://www.quality-channel.de/deutsch/kontakt/index.php

Haben Sie weitere Fragen? Ihr QC-Team hilft Ihnen gerne weiter. 

http://www.quality-channel.de/deutsch/kontakt/index.php

