
SPIEGEL ONLINE
DAS Nachrichtenportal im 
Internet
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Aktuelle Nachrichten und Hintergründe 
rund um die Uhr

• Politik – Herausragende redaktionelle Qualität durch das größte Online Korrespondentennetzwerk einer deutschen 
Nachrichten-Site

• Wirtschaft – Wirtschaftsberichterstattung, die aktuell und hintergründig ist

• Panorama – Information und Unterhaltung mit Niveau

• Sport – News und Hintergründe aus dem Sportbereich

• Kultur – Modernes Feuilleton: Neuigkeiten, Reportagen, Debatten und Portraits

• Netzwelt – Die größte Online-Site mit Technikthemen aus gesellschaftlicher Perspektive

• Wissenschaft – Unterhaltsame und kritische Wissenschaftsberichterstattung

• UniSPIEGEL/SchulSPIEGEL – Magazin-, Servicethemen und Nachrichten aus dem Jugend- und Studentenalltag

• Reise – Reportagen, Berichte und Touristik-Hintergründe

• Auto – Das Auto als Kulturgut: Fahrberichte und Auto-Feuilleton 

• KarriereSPIEGEL - Das Karriere-Portal der SPIEGEL-Gruppe

• einestages – Das Zeitgeschichte-Portal was Vergangenheit lebendig macht

• English Site – Globale News in englischer Sprache

SPIEGEL ONLINE Ressorts
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SPIEGEL ONLINE ist mehr als ein 
Nachrichtenportal

SPIEGEL ONLINE - Welten

VIDEO
MOBIL

DEVICES
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Meinungsführerschaft im sozialen Netz: 
SPIEGEL ONLINE setzt auf Dialog.

• Bei facebook zählt SPIEGEL ONLINE 
zu den am häufigsten kommentierten 
Angeboten

• In den mehr als 20 Twitter-Accounts belegt 
SPIEGEL ONLINE Top-Positionen auf der 
Aktivitätsskala

• Der Leser hat die Auswahl aus über 70 
verschiedenen, themenbezogenen RSS-
Feeds

Social Media

Quellen: facebook, Twitter, SPIEGEL ONLINE, Stand: August 2011

Über 172.000 Fans auf den 
facebook-Fanpages

Über 493.000 Follower in den 
SPIEGEL ONLINE-Kanälen

Circa 80.000 Visits/Tag über 
RSS-Feeds.
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SPIEGEL ONLINE war die erste Nachrichtenseite
im Netz und ist bis heute führend.

• Bei der Glaubwürdigkeit der Netz-Medien liegt SPIEGEL ONLINE mit 75 Prozent an der 
Spitze (lt. MEEDIA am 31.03.09). Gemäß EBI-Studie vom 26.02.2009 überträgt sich die 
Glaubwürdigkeit einer Medienmarke auf den werbenden Kunden.

• SPIEGEL ONLINE ist das meistzitierte Online-Medium und befindet sich mit 498 Zitaten 
als einzige Website unter den Top 30 des Ranking der Nationalen und Internationalen 
Presse.*

• Das unabhängige Redaktionsteam arbeitet mit 100 Redakteuren in 11 Ressorts
davon 10 Reporter in Berlin, 2 in den USA, 1 London, 1 Neu Dehli, 1 in Beirut.

• Enge Zusammenarbeit mit den Redaktionen von SPIEGEL-Verlag und SPIEGEL TV

• Kooperation mit manager magazin Online und Harvard Business Manager online

Redaktion

*Quelle: PMG Presse-Monitor GmbH – Basis: Erfassung der Zitate in 21 Printmedien und 19 
TV/HF-Sendungen; 2011

„SPIEGEL ONLINE ist der Kompass im Meer der Informationen. 
Wir helfen dem User, sich verlässlich zu orientieren.“ 

Rüdiger Ditz, 
Chefredakteur von SPIEGEL ONLINE
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Aktualität und Qualitätsjournalismus garantieren
den Erfolg von SPIEGEL ONLINE.

SPIEGEL ONLINE  ist ...

• ... aktuell:

7 Tage die Woche rund um die Uhr aktuelle Nachrichten aus Politik, Wirtschaft, Netzwelt, Kultur, 
Panorama, Wissenschaft, UniSPIEGEL/SchulSPIEGEL, Sport, Auto und Reise; 100-120 
Geschichten am Tag.

• ... analytisch:

SPIEGEL ONLINE liefert die Story hinter der Meldung, Enthüllungsgeschichten, Reportagen, 
Analysen sowie Kommentare und Kolumnen von renommierten Autoren.

• ... exklusiv:

SPIEGEL ONLINE liefert Breaking News durch eigene Recherchen. Das eigene Redaktionsteam 
unterstützt durch die SPIEGEL-Redaktion und ein großes Netz an Auslandskorrespondenten liefert 
täglich exklusiv recherchierte Geschichten.

Erfolgsfaktoren
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„News, die man wissen muss“ – Aktuelle und 
hintergründige Berichterstattung zahlen sich aus!

Reichweite

Quelle: IVW online (Dezember 2011)
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Irak Krieg

Kriegsausbruch 
im Libanon

Wahlkampf 
2005

Beginn der   
Finanzkrise

Fußball-WM 
2010

Atomunglück 
in Japan

Page Impressions SPIEGEL ONLINE 2002-2011 (in Mio.)
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Der Reichweitenmotor erreicht im Monat 9,74 Mio. 
Unique User.

Wettbewerbsumfeld - Unique User

Quelle: AGOF internet facts 2011-09

SPIEGEL-QC-Angebot

SPIEGEL ONLINE

Weitere Webangebote 
in diesem Segment:

Bild.de
FOCUS Online
n24.de (inkl. wer-weiss-was.de)
Welt.de
sueddeutsche.de
stern.de
FAZ.net
n-tv.de

9,74

11,81

8,16

8,06

6,89

5,59

5,23

3,28

3,02

4,47

5,62

2,73

2,39

2,42

2,01

1,76

1,21

1,19

Unique User (in Mio) / Monat Unique User (in Mio) / Ø-Woche
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Bei den gehobenen Online-Zielgruppen ist 
SPIEGEL ONLINE führend.

Reichweiten in Top-Zielgruppen: Unique User/Monat (Mio)*

Reichweiten in hochwertigen Zielgruppen

Quelle: AGOF internet facts 2011-09 / Basis: Onlinenutzer der letzten 3 Monate (50,15 Mio.) / Zeitraum: durchschnittliche Woche / 
prozentuale Reichweite; * Eigenes Nettoeinkommen mind. € 2.000 und Schulabschluss mind. Fachabitur (13,2% = 6,62 Mio.)

2,18

1,85
SPIEGEL ONLINE
Bild.de 

18,4%

12,1%

9,7%

8,0%

5,5%

5,1%

4,9%

SPIEGEL ONLINE
Bild.de
Focus ONLINE
Welt.de
stern.de
ntv.de
n24.de

20,1%

14,2%

9,5%

9,0%

6,4%

5,3%

5,2%

20,5%

18,0%

9,1%

8,2%

5,7%

4,4%

7,7%

Top-Entscheider Großstädtische Elite Junge Bildungselite

Selbständige mit mind. 6 
Beschäftigten / ltd. Angestellte / 
höhere + gehobene Beamte / 

Freiberufler und Uniabschluss und 
persönl. Nettoeinkommen ab 
2.500 € (3,3% = 1,64 Mio.)

Uniabschluss und persönliches 
Nettoeinkommen ab 2.500 € in  
Großstädten (BIK) ab 500.000 
Einwohner (3,3% = 1,66 Mio.)

25- bis 34-Jährige mit 
Uniabschluss

(3,6% = 1,80 Mio.)
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4,47

2,80
1,64

1,49
1,29
1,32

0,99
1,01
0,92
0,83

0,50
0,45
0,48
0,47

0,15
0,05
0,02

9,74

5,08
3,96

3,52
3,33
3,22

2,71
2,51
2,49
2,29

1,52
1,38
1,37
1,36

0,54
0,17
0,09

SPIEGEL ONLINE Belegungseinheiten erzielen 
hohe Reichweiten

Unique User – SPIEGEL ONLINE Ressorts

SPIEGEL QC-Angebot

SPIEGEL ONLINE

Belegungseinheiten:
Homepage 
Panorama
Politik
Wirtschaft
Video
Kultur
Sport
Wissenschaft
Netzwelt
Reise
UniSpiegel/SchulSpiegel
Auto
einestages
SPIEGEL.TV
EnglishSite*
Shop

Quelle: AGOF internet facts 2011-09 / * Daten beinhalten nur Nutzer aus Deutschland

Unique User (in Mio) / Ø-Monat Unique User (in Mio) / Ø-Woche
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Führend in den bildungs- und einkommensstarken 
Zielgruppen

Anteil

Geschlecht Männer      68%
Frauen      32%

Alter 14-19 Jahre      9%
20-49 Jahre      69%
50 Jahre und älter      22%

Bildung max. weiterf. Schule      42%
mind. (Fach-)Abitur      58%

Tätigkeit In Ausbildung      20%
berufstätig      68%
nicht berufstätig, Rentner      12%

HHN-Einkommen bis unter 2.500 €      49%
2.500 € und mehr      51%

Pers. Einkommen bis unter 2.000 €      64%
2.000 € und mehr      36%

Struktur-Index, Gesamt = 100

138
63

124
144

49

57
212

182
123

36

79
134

82
163

Nutzerstrukturen

Quelle: AGOF internet facts 2011-09, Zeitraum: durchschnittliche Woche / Index vs. Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren 
(Pot. 70,33 Mio.)



Kontakt
Haben Sie weitere Fragen? 
Ihr SPIEGEL-QC-Team hilft Ihnen gerne weiter. 

SPIEGEL QC 
Der Premium-Vermarkter.
Ericusspitze 1 
20457 Hamburg

Telefon: +49 40 3007-3627
Fax: +49 40 3007-853600

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie auf unserer Website 
in der Rubrik Kontakt:
http://www.spiegel-qc.de/deutsch/kontakt/index.php

http://www.spiegel-qc.de/deutsch/kontakt/index.php

