Dein Online-Stadtmagazin
fur Deutschlands Metropolen
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Factsheet

PRINZ.de

PRINZ.DE

www.prinz.de | 824.000 Unique User/Monat | 7,99 Mio. Page Impressions | 1,12 Mio. Visits

PRINZ.de ist der fuhrende Lifestyle-Guide, Freizeit- und

Veranstaltungsplaner fiir Deutschland. Mit dem Mix aus lokalem

Know-How und lUberregionaler Kompetenz bietet er eine
einzigartige Plattform fur alle, die mit jungen, urbanen
Trendsettern kommunizieren.

Qualitat zahlt sich aus
Unique User je Monat in Tsd. Gesamt und in M etro polen ab 500.000 Einwo hnern,
Darstellung ausgewahiter Wettbewerber

= Gesamt ab 14 Jahre

824 857
606
349 332 = BIK-OrtsgroRe: 500.000
211 210
93

PRINZ .de CINEMA Online  menshealth.de NEON.de
Strukturmerkmal Anteil Index
14-39 Jahre 64% 173
Gehobenes Bildungsniveau* 51% 187
Gehobene und leitende Tatigkeit** 15% 169
Haushaltsnettoeinkommen >3.000 € 35% 141
Haufige Theater-, Konzert-, Kinobesuche 24% 143

(mindestens einmal im Monat)
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Quellen: Unique User und Strukturmerkmale: AGOF Internet facts 2010-I; Zeitraum Strukturmerkmale: durchschnittliche Woche; Index vs. Gesamt ab 14 Jahren (Pot. 70,50 Mio.) *mindestens
Abitur, Fachabitur; **mittlere und grof3e Selbsténdige, Freiberufler, leitende Angestellte, gehobene und héhere Beamte;
Page Impressions und Visits: IVW (Juni 2010)
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http://www.prinz.de

PRINZ.DE

Produkt

Online vor Ort

 PRINZ.de ist einer der bekanntesten Freizeit- und Veranstaltungsplaner fur
Deutschlands Metropolen, das moderne Portal flr urbane Lebenskultur.

 PRINZ.de weil3, welche Marken, Styles, Produkte im Trend liegen, Gber
welche Stars man spricht, welche Ausstellungen, Filme und Konzerte man
sehen muss und liefert die entsprechenden Tipps und Informationen.

 PRINZ.de kennt die wichtigsten Szene-Restaurants, coolsten Clubs, die
heil3esten Shopping-Tipps — mit PRINZ.de ist man Uber die aktuellsten
Trends in der Stadt informiert.
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Produkt

PRINZ.DE

Metropolen im Trend
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PRINZ.de bietet ein innovatives
Community-Konzept, sich mit
Gleichgesinnten auszutauschen und
zu verabreden — deutschlandweit oder
ganz lokal, in jedem Stadttell.

PRINZ.de Redaktionen sitzen direkt in
den 13 Metropolen Deutschlands.

Mit dem Mix aus lokalem Know-How
und Uberregionaler Kompetenz
(Lifestyle, Auto, Reise, Fashion) gibt
es eine einzigartige Plattform fur alle,
die mit jungen, urbanen Trendsettern
kommunizieren.
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PRINZ.DE

Inhalte

PRINZ.de ist das Portal fur urbane Lebenskultur mit folgenden Inhalten fur
13 Stadte:

* Homepage * Restaurants
(u.a. Neuvorstellungen, Tipps)
o Kultur
(u.a. Buhne, Kunst, Literatur) * Kino
(u.a. Neu im Kino, Vorschau, Kinoprogramm)
 Musik

(u.a. Konzerte, Tipps, CD, Tickets) Party

(u.a. Tipps, Clubs, Partybilder)
* Magazin
(u.a. Auto, Games, Mode, Technik)

Location- und Shoppingfinder
 Reise «  Community

« Dating
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PRINZ.DE

Inhalte

Party-Bereich
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PRINZ.DE

Inhalte
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PRINZ.DE

Medialeistung

Die Seitenzugriffe auf PRINZ.de:

Entwicklung der Page Impressions / Visits
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I Page Impressions — Visits

Quelle: IVW (Mai 2010), seit Marz 2008 IVW gepriift, vorher QC-AdServer
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PRINZ.DE

Werbeformen

......... p—
.
------ M "
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= — %
-
Tandem Ad Content Ad
(Kombination von
Standardwerbeformen)

e ? S T
: i - - B O =
Content Ad rechts Expandable (mouse over, Flash Layer Flash Layer +
fur alle Standardwerbe- follow up (fur alle
formen maoglich) Standardwerbeformen

maoglich)

*schematische Darstellung, die genaue Platzierung kann abweichen
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PRINZ.DE

Referenzen

Bisherige Werbekunden (Auszug) auf PRINZ.de:

) o EROLSTEINE-
Qv MILFORD & GERY! {%}j

TOYOTA HYLUNDAI

FERRERO

¢

vodafone

N O
Moét Hennessy ad' as 2
sOlliver oncxonss

Studiosus
NOKIA PHILIPS

Connecting People

GEELI .
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PRINZ.DE

Reichweite

 PRINZ.de erreicht monatlich 429.000 Unique User.
* Wochentlich werden 103.000 Unique User erreicht.

Quelle: AGOF internet facts 2009-1V, Zeitraum: durchschnittlicher Monat, durchschnittliche Woche

SPIEGEL OO0
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PRINZ.DE

Unique User — Soziodemografie im Detall

Geschlecht Manner 52% o5 105
Frauen 48%
Alter 14-19 Jahre 8% 99 148
20-49 Jahre 73%
50 Jahre und alter 20% 45
Bildung max. weiterf. Schule 50% 69
mind. (Fach-)Abitur 50% 183
Tatigkeit In Ausbildung 18% 161
berufstatig 68% 122
nicht berufstatig, Rentner 14% 42
HHN-Einkommen  bis unter 2.500 € 54% 84
2.500 € und mehr 46% 127
Pers. Einkommen bis unter 2.000 € 62% 90
2.000 € und mehr 30% 139

Quelle: AGOF internet facts 2010-1, Zeitraum: durchschnittlicher Monat / Index vs. Gesamt ab 14 Jahren (Pot. 70,50 Mio.)
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PRINZ.DE

Kontakt

Haben Sie weitere Fragen? Ihr SPIEGEL-QC-Team hilft Innen gerne weiter.

SPIEGEL-QC

Der Premium-Vermarkter.
Brandstwiete 19

20457 Hamburg

Tel.: 040/ 3007 - 3627
Fax.: 040/ 3007 - 3094

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie
auf unserer Website in der Rubrik KONTAKT:
http.//www.spiegel-gc.de/deutsch/kontakt/index.php

SPIEGEL 600
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