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/1) heise online

Factsheet

heise online

www.heise.de | 4,46 Mio. Unique User/Monat | 149 Mio. Page Impressions | 26 Mio. Visits

heise online bietet brandaktuelle News aus der IT-Branche R
und ist die bevorzugte Informationsquelle fur IT-Entscheider R Moo
und Technologie-Enthusiasten. Hinzu kommen die integrierten R -
Online-Auftritte der Zeitschriften c't, iX und Technology Review, Gt B ,:E
das Online-Magazin Telepolis sowie die informativen und —
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Der Premium-Vermarkter.

Quellen: Unique User und Strukturmerkmale: AGOF Internet facts 2010-I; Zeitraum Strukturmerkmale: durchschnittliche Woche; Index vs. Gesamt ab 14 Jahren (Pot. 70,50 Mio.) *mindestens
Abitur, Fachabitur; **mittlere und grof3e Selbsténdige, Freiberufler, leitende Angestellte, gehobene und héhere Beamte;

Page Impressions und Visits: IVW (Juni 2010)


http://www.heise.de

Produkt

* heise online ist die bevorzugte Informationsquelle fur ICT-
Entscheider und Technologie Enthusiasten.

« Bereits seit Frihjahr 1994 ist heise online im Internet prasent —
und damit ein Pionier unter den deutschen Verlagen.

« Auf dem titelUbergreifenden Internet-Angebot werden
brandaktuelle News aus der IT-Branche und umfassende
Serviceleistungen geboten.

 Hinzu kommen die Online-Auftritte der Zeitschriften c't, iX und
Technology Review, das Online-Magazin Telepolis sowie die
Informativen und Service-orientierten Themen Channels.
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Erfolgsfaktoren

* Hohe redaktionelle Qualitat und
Glaubwardigkeit
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heise online Channels

/1) heise online

MNewsticker

Themen Channels

Magazin Sites

Services

i) helse online

Anwendungen
Business
Gesellschart
Hardware
Internet
robile

Consumer
Electronics

Entertainment
Metze

Software-Technik /
Entwickiung

Technologie /
Forschung
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Open
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heise
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(W) Software
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Technology
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Medialeistung

Entwicklung der Page Impressions / Visits
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Quelle: IVW (Mai 2010)
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Werbeformen

Banner Skyscraper Wallpaper Tandem Ad
(Kombination von
Standardwerbeformen)

Content Ad Promo-Flache Expandable (mouse over,
fur alle Standardwerbe-
formen mdoglich)

*schematische Darstellung, die genaue Platzierung kann abweichen

SPIEGEL GG

Der Premium-Vermarkter.




/1) heise online

Basisdaten zur Internetnutzung in Deutschland

Internet facts 2010-
- eine Studie der AGOF -

LT

internet facts

SPIEGEL OO0

Der Premium-Vermarkter.



Reichweiten @-Monat / @-Woche

heise online erreicht 4,46 Mio. Nutzer pro Monat.

SPIEGEL QC-Angebot
heise online

Belegungseinheiten:
heise IT News & Business
heise Consumer-Electr. & Entertainment
heise Software-Downloads
heise Homepage

heise Preisvergleich

heise mobil & Internet
heise c't

heise Security

heise Foto

heise Autos

heise c't-TV

Quelle: AGOF internet facts 2010-I

Nutzer (in Tsd.) / @-Monat
4,46

1,77
1,27
1,24
1,10
1,03
0,96
0,54
0,35
0,21
0,17
0,10

SPIEGEL /0]

Der Premium-Vermarkter.

Nutzer (in Tsd.) / @-Woche
1,63

0,70
0,50
0,33
0,51
0,28
0,37
0,15
0,11
0,06
0,05
0,03

10



Unique User — Soziodemografie im Detail

Geschlecht

Alter

Bildung

Tatigkeit

HHN-Einkommen

Pers. Einkommen

Manner
Frauen

14-19 Jahre
20-49 Jahre
50 Jahre und alter

max. weiterf. Schule
mind. (Fach-)Abitur

In Aushbildung
berufstatig
nicht berufstatig, Rentner

bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

bis unter 2.000 €
2.000 € und mehr

75%
25%

7%
72%
20%

47%
53%

16%
73%
11%

49%
51%

55%
39%

50

93

47

65

33

78

79

151

148

193

136
133

139

181

Quelle: AGOF internet facts 2010-1, Zeitraum: durchschnittliche Woche / Index vs. Gesamt ab 14 Jahren (Pot. 70,50 Mio.)

SPIEGEL G0C]

Der Premium-Vermarkter.
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ACTA 2009

/1) heise online

Allensbacher Computer-
und Technik-Analyse 2009

Erhebung von Januar-August 2009

SPIEGEL OO0

Der Premium-Vermarkter.
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Reichweiten

Die Reichweite von heise online liegt bei 1,98 Mio. Nutzern pro Monat.

heise online Onliner in % vs.
Nutzer in Mio. Gesamtbevolkerung
3,00 + . - 80%
i - 70%
2,50 T :
5 - 60%
200 - 1,99 1.89 1,98
! 50%
1,50 - ' 40%
30%
1,00 -
20%
0,50 -
10%
0,00 - 0%

2004 2005 2006 2007 2008 2009*
(14-69 Jahre)

" heise Online NpM [ heise Online NpW —o— Onliner gesamt

Quelle: ACTA 2003- ACTA 2009; *Umstellung der Grundgesamtheit auf Gesamtbevdlkerung 14-69 Jahre (bisher 14-64 Jahre)

Der Premium-Vermarkter.




Online-Nutzung

89% der heise online-Nutzer nutzen das Internet mindestens
einmal taglich —und das mit hoher Intensitat.

Strukturanteil in % Nutzungshéaufigkeit Index
77% Mehrmals taglich 199
13% Einmal am Tag 60
10% Mehrmals pro Woche 35
1% Einmal pro Woche 10
0% Seltener 0

Nutzungsdauer des Internet

15% 5 Std. und mehr
26% 3 bis 4 Std. 235
41% 1 bis 2 Std. 116
15% 1 bis 1 Std. 43
3% Weniger als ¥ Std. 22

Quelle: ACTA 2009, Basis: Online-Nutzer pro Monat (1,98 Mio.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt ( 40,24 Mio.) = 100

SPIEGEL /0]

Der Premium-Vermarkter.
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Online-Kaufe

Die heise online-Nutzer sind Uberzeugte Internet-Shopper
und werden ihre Online-Kaufe in Zukunft steigern.

Strukturanteil in % Haufigkeit Online-Kaufe Index
in den letzten 12 Monaten
20x und ofter
10 bis 19x
5 bis 9x
3 bis 4x
1 bis 2x
Nichts gekauft

295

In Zukunft

Werde haufiger
56% im Internet einkaufen

Eher nicht

Noch unentschieden

Quelle: ACTA 2009, Basis: Online-Nutzer pro Monat (1,98 Mio.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt ( 40,24 Mio.) = 100

SFIEGEL 000}

Der Premium-Vermarkter.




Top 10 der Online Produktrecherchen

/1) heise online

Heise online-Nutzer informieren sich am haufigsten Gber das Thema

Computer im Internet.

Strukturanteil in % Produktrecherche
im Internet
76% Computer-Hardware
72% Computer-Software
67% Angebote rund ums Reisen
65% Telekommunikationsprodukte
64% Veranstaltungen
Blcher
CDs, DVDs
Unterhaltungselektronik
Foto / Video
Kraftfahrzeuge

Index

326
310

Quelle: ACTA 2009, Basis: Online-Nutzer pro Monat (1,98 Mio.); *Index vs. Online-Nutzer gesamt ( 40,24 Mio.) = 100

SPIEBEL GG

Der Premium-Vermarkter.
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Kontakt

Haben Sie weitere Fragen? Ihr SPIEGEL-QC-Team hilft Innen gerne weiter.

SPIEGEL-QC

Der Premium-Vermarkter.
Brandstwiete 19

20457 Hamburg

Tel.: 040/ 3007 - 3627
Fax.: 040/ 3007 - 3094

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie
auf unserer Website in der Rubrik KONTAKT:
http.//www.spiegel-gc.de/deutsch/kontakt/index.php

SPIEGEL /0]

Der Premium-Vermarkter.
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