
Zeitgeschichte erleben 
- Das kollektive Gedächtnis 

im Internet
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Inhalte

einestages…

• erzählt Zeitgeschichte(n) in alle Formaten, die das Web 
ermöglicht:
Text, Ton, Bild, Film, Flash

• lädt die Leser ein, sich zu informieren

• zu schmökern oder mitzuarbeiten 

• sammelt, präsentiert, diskutiert, verknüpft Erinnerungen 

• … schafft ein kollektives Gedächtnis unserer Gesellschaft

Was ist einestages?
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Inhalte

einestages…

• zeigt packende historische Bilder und Videos,

• aber überzeugt mit den Geschichten hinter den Bildern und 
Videos

• fotografiert, gefilmt, gescannt und geschrieben von 
Journalisten oder Lesern…

• …aber immer editiert und präsentiert von unserer Redaktion

Was ist einestages?
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Homepage

Themen und Zeitzeugenberichte im historischen Rückblick
auf einen Blick zusammengefasst
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Themen

Redaktionelle Themen können diskutiert, bewertet und durch 
Userbeiträge angereichert werden
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Zeitzeugen

User können ihre persönlichen Erfahrungen, Erlebnisse und Fotos 
einreichen 
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Fundbüro

Bild sucht Geschichte – Geschichte sucht Bild
Fragen an die einestages-Mitglieder…
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Banner Skyscraper Wallpaper

Content Ad Promo-Fläche

Tandem Ad
(Kombination von 
Standardwerbeformen) 

Expandable (auf Klick, 
für alle Standardwerbe-
formen möglich)

Werbeformen

*schematische Darstellung, die genaue Platzierung kann abweichen
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Medialeistung

Die Seitenzugriffe auf einestages seit November 2007:

Entwicklung der Page Impressions
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Unique User – Soziodemografie im Detail

Quelle: AGOF internet facts 2010-I Zeitraum: durchschnittliche Woche

Anteil

Geschlecht Männer 73%     
Frauen 27%     

Alter 14-19 Jahre 4%     
20-49 Jahre 71%     
50 Jahre und älter 25%     

Bildung max. weiterf. Schule 30%     
mind. (Fach-)Abitur 70%     

Tätigkeit In Ausbildung 15%     
berufstätig 72%     
nicht berufstätig, Rentner 13%     

HHN-Einkommen bis unter 2.500 € 41%     
2.500 € und mehr 59%     

Pers. Einkommen bis unter 2.000 € 52%     
2.000 € und mehr 48%     

Struktur-Index, Gesamt = 100

147
54

56
145

57

42
254

131
130

39

65
162

67
223



11

Kontakt

SPIEGEL QC
Der Premium-Vermarkter.
Brandstwiete 19 
20457 Hamburg

Tel.: 040 / 3007 - 3627
Fax.: 040 / 3007 - 3094

Alle Kontaktdaten und Ansprechpartner finden Sie 
auf unserer Website in der Rubrik KONTAKT:
http://www.spiegel-qc.de/deutsch/kontakt/index.php

Haben Sie weitere Fragen? Ihr SPIEGEL QC Team hilft Ihnen gerne weiter. 

http://www.spiegel-qc.de/deutsch/kontakt/index.php

